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Die Ruhrgebiet Tourismus GmbH (RTG) wurde am
29.04.1998 gegrindet mit dem Ziel der Blindelung von
Produktentwicklung, Marketing und Vertrieb und der
Entwicklung eines eigenstandigen touristischen
Regionalprofils fir die Metropole Ruhr. Zum Dezember
2002 hatte die Ruhrgebiet Tourismus GmbH & Co.KG
das operative Geschaft der Ruhrgebiet Tourismus
GmbH tGbernommen. Seit April 2009 firmiert die
Gesellschaft als Ruhr Tourismus GmbH.

Aufgabe der RTG ist die Profilierung der Metropole Ruhr
als neues Reiseziel und die Biindelung der Kréfte in der
Region mit dem Ziel einer effizienten Vermarktung.

Der Kunde erwartet von einer touristischen Destination
schnelle, qualifizierte und komfortable Informationen,
Angebote und Buchungsablaufe, die touristischen Anbieter
erwarten von touristischen Organisationen
Mehrwertstrategien. Die RTG ist diesen Anspriichen
verpflichtet und betreibt zukunftsgerichtetes
Destination-Management.


http://www.ruhr2010-barrierefrei.de/index.php?eID=tx_cms_showpic&file=uploads%2Fpics%2FRTG-Logo_09_4cm.jpg&width=800m&height=600m&bodyTag=%3Cbody%20style%3D%22margin%3A0%3B%20background%3A%23fff%3B%22%3E&wrap=%3Ca%20href%3D%22javascript%3Aclose%28%29%3B%22%3E%20%7C%20%3C%2Fa%3E&md5=113f64987fab2576bbf9305511945792

Die Handlungsfelder der RTG sind:

*Entwicklung der touristischen Marke ,,Metropole Ruhr®;
Markendesign und Markenfiihrung

estrategisches Themenmarketing in Abstimmung mit den
touristischen Akteuren

*Qualitatsmanagement betreiben und unterstitzen
*Trendforschung; Controlling des Geschaftserfolges und
Neuplanungen initiieren.

An Service-Leistungen bietet die RTG ihren privaten und
offentlichen Partnern:

svielfaltige Service-Plattformen fir Marketing und Vertrieb
estarke Anbieter- und Marketingverbiinde zur Entwicklung
der touristischen Marke ,,Metropole Ruhr*

*Entwicklung und Unterstlitzung markenrelevanter
Produktlinien zu den Kernthemen:

- Stadte- und Kulturreisen

- Sport, Fun & Freizeit aktiv

- Business, Tagung und Messereisen

» Overhead-Leistungen in Form von:

- aktuellen Informationsforen

- Binnen-Kommunikationsnetzwerken

- Beratung der Partner in touristischen Fragen

- Mitgliedschaft im NRW-Tourismusverband

- Vertretung der regionalen Interessen auf Landesebene

Weitere Informationen erhalten Sie auf der website
WwWw.ruhr-tourismus.de



http://www.ruhr-tourismus.de/

